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Introducción 

El siguiente archivo proporciona una visualización de la elaboración del 

Portafolio de evidencias virtual de la materia de Comportamiento del consumidor, 

en el cual de manera sistemática se presentan todas las actividades y evidencias 

que se llegaron a realizar a lo largo del semestre, se elaboraron tanto tareas 

individuales como por equipo en donde se pudieron desarrollar técnicas de 

compañerismo y aportación dentro del aula de clases. 

Este portafolio además está integrado por secciones, en dónde se podrá 

apreciar lo que es la respectiva portada con todos los datos de presentación, una 

breve historia e imágenes de la presente alumna para que se pueda conocer un 

poco más sobre ella, una introducción de este portafolio, las evidencias 

integradoras dividas por 3 etapas, una reflexión y conclusión de como nos 

sentimos durante el curso y las respectivas referencias empleadas en la materia. 

Con esta actividad pude descubrir que la organización es la clave de todo, 

presentar un documento digital como este permite la exploración de la creatividad 

y brinda un panorama diferente de como se puede trabajar de manera híbrida en 

una aula de clase, la funcionalidad de esta es aceptar que hay nuevas formas de 

trabajo y debemos innovarnos ya aceptarlas para integrarnos a la ere meta, con el 

objetivo de que en un futuro podamos ser autodidactas por completo y que el 

aprendizaje siga a lo largo de nuestra carrera tanto como alumnos como 

profesionistas. 
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Conclusión reflexiva 

La vida nos impulsa a seguir esforzándonos en todo lo que nos 

propongamos, aunque al principio no comprendamos el por qué de las cosas, es 

importante saber adaptarnos a las nuevas situaciones que se nos presente y los 

retos que tengamos durante el camino. 

Aunque un portafolio de evidencias pueda parecer un reto menor puede 

traer consigo varios obstáculos e interrogantes, lo que no entiendo hoy al día 

siguiente ya lo sabré, y es por eso que tener estas actividades nos ayuda a no 

solo optar por lo tradicional, lo que ya conocemos y nos sentimos cómodos con 

ello, es importante como mercadólogos conocer y adaptarnos a nuevas 

modalidades, no quedarnos obsoletos y establecer que siempre podemos 

aprender cosas nuevas y que el conocimiento no cuesta. 

Gracias a esta actividad me di cuenta que debo fortalecer muchas cosas en 

mi persona, una de ellas es luchar contra mi actitud procrastinadora y seguir 

dándome ánimos para poder avanzar de manera responsable y organizada. 

Concluyo diciendo que este semestre me hizo apreciar el tiempo libre que 

tengo y que puedo aprovecharlo al máximo. 
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