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HTTRODUCCION

La campana Better in Denim de GAP representa una evolucion del denim como
simbolo de autoexpresion, diversidad y conexion entre generaciones. A traves de
una colaboracion con KATSEYE, la marca fusiona moda, musica y cultura para

destacar la autenticidad de cada individuo. Esta presentacion explora el origen de la
campana, su desarrollo creativo, los medios utilizados y su adaptacion al mercado
latinoamericano, resaltando como el denim se convierte en un lienzo para contar
historias reales y diversas.
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Py “Gap consolida su tradicion de unir generaciones al destacar el
N talento global y celebrar la autoexpresion a traves de la musica, el
S baile y el denim”, afirmé Mark Breitbard, presidente y director
Ko ejecutivo de la marca Gap.
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Better in Denim.
The lookbook.

A new denim collection for
your self-expression. Bold fits.
Low rises. Made to wear one

HIS TORIA

Featuring KATSEYE. About KATSEYE.

One global girl group, the first of their kind to
bridge cultures through a K-pop lens. Since
getting their start on the 2024 Netflix series
Pop Star Academy: KATSEYE, KATSEYE has
proven to have all the makings of the next

music icons. Creating viral songs. Sparking

dance trends across social media. And
amassing millions of fans, aka EYEKONS.
Their namesake, KATSEYE, is inspired by a
cat's eye gemstone which radiates a variety o
colors — much like their members. Each one
unique. Together, an unstoppable force.

Up next: a North American tour, launching late
this fall.

“La colaboracion con KATSEYE fue una decision logica, ya
que compartieron una vision audaz, expresiva e inclusiva.
'Better in Denim' representa a la perfeccion la esencia de
la marca: fresca, relevante, original e inconfundiblemente
Gap”.

Se basa en su legado de unir generaciones a traves de la
musica, el baile y la autoexpresion.
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La campana reintroduce el denim de tiro bajo en el |
AR panorama cultural a través de una coreografia de ;:
Robbie Blue que fusiona diversos generos. Dirigida r
" por Bethany Vargas y con fotografia de Bjorn looss, l
!' la campana captura el espiritu de la individualidad, | =7
—-' reivindicando el denim como lienzo para Ia
' autoexpresion, la unidad y un estilo que trasciende
5 generaciones.

KATSEYE




VIEDIOS OUL UTILIZAROI

RATSEYE X GAP

The commercial that broke the internet

VA%

Plataformas | Valla publicitaria en

digitales Times Square
Redes sociales

Tiendas fisicas Colaboraciones . .
Correo electronico
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BETTER IN DENIM

[ CAN
TEACH
YOU,
BUTI
HAVE
TO
CHARGE

'ATSEYE

Al

Cultura Individualidad




Better in Denim.
The lookbook.

A new denim collection for your self-expression.
Bold fits. Low rises.
Made to wear one way - yours.

Libertad de expresion Union Convivencia
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"DESDE EL HILO HASTA
LA HIS TORIA

GAP DEFINTEATIFIO
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Better in Denim - Better Latin Positive
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Enfocada en adultos jovenes (25-40) con valores de identidad,
inclusion y sostenibilidad.

Incorporamos diversidad corporal real y cultura
latinoamericana.
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El consumidor busca moda con idenn g "ﬂ?_&

comoglda_m ;i_,m'@posno. § 200 | |
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cultura, musica'y comunidad latina. | | TR ¥ ;’%‘

Mantenemos esos valores centrales (auto- . i s

expresion, diversidad) pero los adaptamos a ﬁ,’_.':" H_‘:};

un contexto latinoamericano, con énfasis'en Vb o
cultura _local, = generaciones variadas, 'y |

sostenibilidad/ética | o



VIEDIOS

Redes sociales Vallas publicitarias
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Search Inbox




Plataformas digitales




1CLUSION
CORPORAL
LATIHOANERICATA B
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La mezclilla se adapta al cuerpo.

No el cuerpo a la mezclilla.



CURVE LOVE is a shape, not a size.

Curvy Plus size Petite
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Persona adulta

Atlético



DEFTTIDAD
CUL TURALLEIN
LA CANIPATA

Escenarios: CDMX, Medellin y Buenos Aires
Fusion de ritmos urbanos con ritmos latinos
Arte urbano, muralismo y danza folklorica

contemporanea
Colaboracion con artesanos y artistas
latinoamericanos
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COHNCLUSION

Better in Denim reafirma el compromiso de GAP con la inclusion, la identidad y |a
evolucion cultural. Su adaptacion al publico latinoamericano demuestra la

importancia de reconocer cuerpos reales, contextos locales y expresiones
culturales propias. La campana no solo impulsa una propuesta de moda, sino un
mensaje de union, autenticidad y pertenencia. Asi, GAP fortalece su presencia global
celebrando la individualidad y la diversidad que definen a sus consumidores.
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